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erdasarkan laporan
keuangan kuartal
172022, PT BNI Life
Insurance mampu
menghimpun pen-
dapatan premi seni-
lai Rp1.33 triliun. Perolehan anak
usaha PT Bank Negara Indonesia
(Persero) Tbk. ini meningkat se-
besar 22% year-on-year (YoY).

Direktur Keuangan BNI Life,
Eben Eser Nainggolan mengatakan
pertumbuhan yang melampaui
pertumbuhan industri tersebut
didovong dari pertumbuhan dari
kanal bancassurance sebesar 28 %
dan kenaikan pendapatan premi
lanjulan atau renewal sebesar 15%.

"Pertumbuhan premi di kuartal
12022 dikontribusikan dari jenis
produk individu non-linked dari
kanal bancassurance dan produk
asyransi group unit-linked dari
kanal distribusi employee benefit,”
ujar Eben kepada Bisnis, dikutip
Minggir. (26/6).

Dia menuturkan, perseroan juga
melakukan sejumlah upaya untuk
meningkatkan kinerja, seperti fo-
kus melakukan penetrasi nasabah
ke segmen menengah ke atas,
membuat program pemasaran se-
bagai pemanis, dan melakukan
cioss selling kepada nasabah yang
sudah ada.

Kenaikan pendapatan premi ter-
sebut ditambah dengan kenaikan
hasil investasi sebesar 184% YoY
berhasil mengerek perolehan laba
bersih BNI Life,

Perseroan berhasil membalikkan
rugi bersih senilai Rp1,45 miliar
pada kuartal 1/2021 menjadi laba
senilai Rp10,97 miliar pada ku-
artal 1/2022.

Eben optimistis kinerja persero-
an pada 3 bulan pertama tahun
ini tersebut dapat berlanjut hingga
akhir semester 1/2022. Dia meng-
akui bahwa adanya pengetatan
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Bisnis, JAKARTA — Perusahaan asuransi jiwa yang merupakan anak usaha bank pelat merah menunjukkan kinerja ciamik di
tengah perlambatan yang dicatatkan industri asuransi jiwa. Sinergi dengan induk usaha dan fokus pada produk proteksi menjadi
strategi untuk menggenjof perfumbuhan premi tahun ini.

aturan unit-tinked oleh Otoritas
Jasa Keuangan yang terbil pada
akhir kuartal 1/2022, serta adanya
periode libur panjang lebaran
berpengaruh terhadap pendapatan
premi perseroan sampai dengan
Mei 2022. Namun, perseroan
akan menggenjot kinerja pada
Juni 2022 ini agar pencapaian di
kuartal 11/2022 dapat menyamai
pencapaian di kuartal 1/2022.

“Strategi BNI Life menggenjot
premi di tahun ini dengan meng-
intensifkan sinergi dengan induk
perusahaan BNI dan mengubah
fokus penjualan ke produk non-
linked," katanya.

Sementara itu, PT Asuransi BRI
Life mencatatkan pertumbuhan
pendapatan premi sebesar 51,8%
YoY sepanjang kuartal 1/2022.
Total pendapatan premi perseroan
sepanjang kuartal 1/2022 mampu
mencapai Rp2,5 triliun, naik di-
bandingkan kuartal 1/2021 yang
senilai Rp1,65 Uriliun.

Peningkatan pendapatan premi
ini dikontribusi dari penjualan
lini di luar produk unit-linked.

Adapun, secara keseluruhan
total pendapatan usaha BRI Life
mencapai Rp2,91 triliun sepan-
jang kuartal 172022 atau naik
77,8% dibandingkan periode
yang sama pada 2021 sebesar
Rp1,63 triliun.

Direktur Utama BRI Life, Iwan
Pasila nfengatakan pertumbuhan
signifikan tersebut ditopang oleh
penelrasi nasabah yang sangat
baik, sejalan dengan penetrasi
induk usaha PT Bank Rakyat
Indonesia (Persero) Thk.

“Induk kami terus penetrasi
nasabah UMKM dan ke bawah,
sehingga kami juga penetrasi na-
sabah-nasabah ritel melalui produk
vang ada. Kami pun bisa capai
hampir 16,5 juta tertanggung, ini

* capaian signifikan,” kata Iwan.
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Untuk melakukan penetrasi pa-
sar lebih dalam kepada nasabah
Bank BRI, perseroan menyedia-
kan asuransi mikro dengan premi
Rp50.000 setahun. Dengan asuransi
mikro tersebut, BRI Life mampu
menggaet 1—1,5 juta pemegang
polis baru tiap bulannya.

Selain itu, BRI Life juga meng-
optimalisasi jalur pemasaran
melalui lima kanal distribusi
antara lain distribusi, penjual-
an di kantor cabang, alternatif,
korporasi dan agen.

Iwan memperkirakan kinerja
sampai dengan akhir kuartal
11/2022 ini dibandingkan kuartal
yang sama tahun sebelumnya,
kemungkinan akan melambat.
Perseroan telah mengantisipasi
periode puasa Ramadan dan Le-
baran sehingga penghimpunan
premi telah dipacu pada kuartal
1/2022.

Dia optimistis perolehan premi
perseroan masih mampu tumbuh
di atas industri hingga akhir ta-
hun ini.

“Strategi kami harus tumbuh
di atas industii kalau mau gain
market share sampai akhir tahun
mungkin 10%—15%, kalau bisa
double. Mulai tahun lalu kami
sudah mapping nasabah BRI ke-
butuhannva seperti apa supaya
bisa siapkan produk-produk sesuai
kebutuhan mereka," kata Iwan.

Menurutnya, mulai beralihnya
masa pandemi ke endemi juga
menjadi tantangan tersendiri bagi
perseroan.

Dengan mulai menggeliatnya
aktivitas perekonomian, persero-
an berupaya untuk menyiapkan
produk-produk yang lebih fokus
pada proteksi.

“Mungkin lebih banyak ke pro-
teksi. Dengan pemulihan ekonomi,
kemampuan nasabah sangat ter-
batas, ini tantangan temen-temen

Penurunan
pendapatan

premi yang paling
terasa itu adalah

di produk-preduk
asuransi jiwa yang
preminya bersifat
sekali bayar atau
single premium yang
turunnya signifikan.

bagaimana desain produk yang
bisa memenuhi kebutuhan na-
sabah,” katanya.

PREMI TUNGGAL

Sementara itu, industri asuransi
jiwa mengalami perlambatan per-
tumbuhan pendapatan premi pada
awal tahun ini yang disebabkan
oleh penurunan signifikan pada
pendapatan premi tunggal atau
sekali bayar.

Asosiasi Asuransi Jiwa Indonesia
(AAJI) mencatat total pendapatan
premi wiweighted (tidak dibobot)
kuartal 172022 tercatat mencapai
Rp48,99 (riliun atau mengalami
penurunan
14,7%

YoY.

Premi unweighted ini imerupakan
total premi yang dibayarkan na-
sabah, baik premi bersifat reguler
maupun sekali bayar.

Dari sisi total pendapatan pre-
mi weighted (dibobot), di mana
premi sekali bayar disetahunkan,
mencapai Rp27,86 triliun sepan-
jang kuartal 1/2022 atau turun
6.8% YoY.

“Kesimpulannya kenapa yang
unweighted turun 14,7%. lalu
yang dibobot atau yang coba
dihitung untuk porsi satu ta-
liunnya saja itu turunnya ha-
nya 6,8%. Ini menunjukkan
penurunan pendapatan premi
yang paling terasa itu adalah
di produk-produk asuransi jiwa
yang preminya bersifat sekali
bayar atau single preminm yang
turunnya signifikan,” jelas Ke-
tua Dewan Pengurus AAJl Budi
Tampubolon dalam konferensi
pers, Jumat (10/6).

Budi memerincikan kontribu-
si pendapatan premi weighted
didominasi oleh premi reguler
sebesar 91,6% dari total premi
weighted yang nilainya mencapai
Rp25,51 triliun atau turun 4,9%
YoY. Untuk premi tunggal porsinya
sebesar 8,4% atau nilainya men-
capai Rp2,35 triliun. Pendapatan
premi tunggal ini tercatat turun
23,3% YoY.

Dari sisi jenis produk, baik
produk asuransi vang dikaitkan
dengan investasi (paydi) atau unit-
linked maupun produk tradisonal
juga mengalami penurunan.

AAJI mencatat total pendapatan
premi produk unit-linked kuartal
172022 mencapai Rp29,07 triliun
atau lurun 18,9% YoY, sementa-
ra produk tradisional mencapai
Rp19,92 triliun atau turun 7,9%

YoY. &3
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Prudential Indonesia Kernbali
Gelar PRURide Indonesia 2022

. JAKARTA - PT Prudential Life Assu-
rance (Prudential Indonesia) kembali
menggelar PRURide Indonesia 2022.
- Pada tahun keempat, acara ini

~akan dilaksanakan dengan konsep
hybrid, yaitu secara langsung pada 29
Oktober 2022 di Bandung dan secara
virtual selama 29 Oktober-6 No-
vember 2022 sehingga dapat diikuti
seluruh keluarga Indonesia.

PRURide Indonesia 2022 yang

menargetkan ribuan pesepeda dari

* berbagai wilayah akan menjadi

~ ajang terbesar persembahan Pru-

. dential Indonesia, Mereka mengajak

masyarakat untuk dapat mengapre-

I (AR

writuk mengikuti keseruan acara ini

dapat melakukan registrasi mulai 23

~ Juni hingga 30 September 2022.
PRURide Indonesia 2022 juga akan
menggelar pre-event bersama komuni-
tas sepeda di Bali, Jakarta, dan Yogya-
karta selama Juli hingga September.
* Tujuannya adalah untuk mem-
 bangkitkan semangat kebersamaan
antarmasyarakat serta mendukung
mereka dalam menerapkan kebiasa-
an gaya hidup aktif dan sehat.
“PRURide Indonesia 2022 terlak-
sana sebagai rangkaian acara untuk
menyambut ulang tahun Prudential
Indonesia yang Ke-27. Melalui kegiat-

_ (70 km). Usia peserta pada kategori -

-

siasi kebersamaan mereka dengan. Made For Every Family yang ‘Mera-
orang-orang tercinta melalui olahraga. ~ yakan Kebersamaan/ Celebrating
Setiap peserta yang bergabung berhak  Togetherness. Seluruh keluarga Indo-
mendapatkan perlindungan asuransi nesia dapat berkumpul, merayakan
khusus PRUWorks Personal Accident  kebersamaan sembari menjalankan

~ PRURide 2022, selama acara. gaya hidup sehat,’ kata Luskito.
Luskito Hambali, Chief Marketing Kompetisi PRURide Indonesia 2022
& Communications Officer Prudential  terdiri atas beberapa kategori yang
Indonesia mengungkapkan, selain ~ dapat diikuti semua anggota keluarga.
memberikan proteksi terhadap ~ Khusus bagi peserta virfual ride, sela-
kesehatan dan finansial, Prudential ma periode 29 Oktober-6 November,
Indonesia juga terus menyemangati ~ peserta dapat menyelesaikan tantang-
masyarakat bergerak aktif melalui an yang mereka pilih secara bertahap
gelaran PRURide Indonesia. maupun langsung. Semua itu akan
“PRURide Indonesia 2022 sejalan tercatat melalui aplikasi 99 Virtual
dengan kampanye kami tahun ini, Race. Masyarakat yang berminat

-

an ini, kanujugamgmmengalak’ﬁaxa * 1.125.000 dan harga normal sebesar
peserta turut berkontribusi memberi- ~ Rpl.500.000
kan dampak lebih luas kepada sesama, _ Kedua, kategori PRURide Fun
yang membutuhkan. Nantinya, total Ride. Pada kategori ini, peserta Fun
jarak yang ditempuh oleh parapeserta  Ride harus menyelesaikan jarak ; '
akan kami konversikan sebesar Rp 20 km. Usia peserta mulaidari 12
2.700 per kilometer untuk pembangun-  tahun. Biaya pendaftaran untuk early
an Desa Maju Prudential di Mauk, bird sebesar Rp 315.000 dan harga
Tangerang,” tutup Luskito, ~  nowmal sebesar Rp 450.000 b
PRURide Indonesia 2022 terdiri " Ketiga, PRURide Virtual Ride ter--
atas tiga jenis lomba. Pertama, diri atas kategori Gran Fondo (135
PRURide Race yang terdiri atas Gran ~ km) atau Medio Fondo (70 km). Usia
Fondo (135 km) dan Medio Fondo peserta 17-75 tahun. Biaya pendafs
taran untuk early bird sebesar Rp .
250.000 dan harga normal sebesar
Rp 500.000. (rw) fniE

]

ini adalah 17-75 tahun. Biaya pen-
daftaran untuk early bird sebesar Rp
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Pen emp at an Aset Bisnis asuransi jiwa mencatat pertumbuhan

aset sampai dengan April 2022. Penempatan

Investasi Asuransi Jiwa investasi oleh asuransi jiwa secara keseluruhan

P P sesmennene Indikatornya tecermin sebagai berikut:

» - Februat b i :,,,
Deposito berjangka | 3990187 35,689,28 304424 3285368
Saham | 1028325 139077026 | 13139963 145.258.1
Obligasi korporasi : | o26mrs 26,570 2900777 30.456,67
Medium Term Note ; 1 896332 B.46355 moss s ¢
Surat Berharga Negara | 10514751 misi7e | 183484 | tessai ¢
Surat Berharga yang Diterbitkan Negaraselain Rl 62474 622,39 6563 629,02
Reksa dana | 6096262 | 16204223 | 16284698 1545843
Efek Beragun Aset G A 3332 294,61 2934
Dana Investasi Real Estat 13,21 1312 13,39 144
Penyertaan langsung 1410193 14.733,53 - 14.082,73 23.049,29
Pembiayaan dengan kerja sama pihak fain - 3511 3511 3511 351,1
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